Satzung Uber Werbeanlagen und Warenautomaten der &tit Naumburg
vom 02.12.1994
in der Fassung der Anderung durch die 2. Euro-Anpasungssatzung vom14.06.2002 so-
wie durch die Anderungssatzung — ortliche Bauvorsdiiften der Stadt Naumburg vom
16.09.2010

WERBESATZUNG

Vom Abdruck der Praambel wird abgesehen.

81 Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich der Satzung umfasst die Inadhbtaumburg, einschliel3lich der
besonders schutzwirdigen Bereiche Altstadt undBdegergartenviertels nach § 8

dieser Satzung sowie die nachfolgend benanntendBerder Stadteingéange, und wird
wie folgt begrenzt:

(2) Im Norden:  von Hauptbahnhof, Bahnhofstral3e|eStraRe, Spechsart, Bergstralie,
Jagerstralie

Im Osten: von Hallesche Stral3e, Heinrich-von-StegPlatz, Marienring, Thea-
terplatz, Jakobsring, Luisenstral3e

Im Siden: von Charlottenstralle, HochstralRe, OsklaleVstralRe, Ulrich-von-
Hutten-Stral3e, Lepsiusstral3e, Jenaer Stral3e, iBimalle

Im Westen: von Weimarer Stral3e, Michaelisstral3ajtktzerg, Moritzplatz, Rol3-
bacher Stral3e, Markgrafenweg

(3) Die Stadteingangsbereiche werden begrenzt durch:

Stadteingang Nordwest (von Freyburg):  von Stad#siggschild Gber Briicke bis
RoRbacher Stral3e Nr. 8 a

Stadteingang Nordost (von Ortseil Henne): von Starghngsschild bis Kreuzung
Jager-/Hallesche Stral3e

Stadteingang Sud (von Jena): von StadteingangdduikilAbzweig Je-
naer Stral3e/Flemminger Weg

Stadteingang West (von Bad Kdsen): von Stadteirggnigd bis Abzweig
Kdsener/Weimarer Stral3e und
MichaelisstralRe

(4) Die abgegrenzten Bereiche (Geltungsbereich) umfadisgeweils als Begrenzung
genannten Straf3en, Platze u.a. mit.

(5) Die Anlage — Lageplan im Mal3stab 1:12500 — ist &wdiieil dieser Satzung.



§2  Sachlicher Geltungsbereich
(1) Die Satzung gilt fur alle Anlagen der Au3enwerbungSinne des 8§ 13 Abs. 1 der
BauO LSA. Dazu gehdren auch Wetterschutzeinricleangoweit sie Werbezwecken
dienen.

(2) Die Satzung gilt fur alle Anlagen der AuRenwerbungsinne des 8§ 10 Absatz 1 der
BauO LSA.

(3) Fur das Anbringen oder Aufstellen von Werbeanlage8inne der Absétze 1 — 2 und
fur das Anbringen oder Aufstellen von Automatereisie Genehmigung durch die
Untere Bauaufsichtsbehdrde erforderlich.

(4) Unberuhrt hiervon bleiben:

- das Gesetz uber die Einflhrung stral3en- undebeskechtlicher Vorschriften
(GVBI. LSA 1993, S. 334) vom 06. Juli 1993 in gweils gtiltigen Fassung,

- das Denkmalschutzgesetz des Landes SachsentAGN®I. LSA 1991, S. 368)
vom 21. Oktober 1991 in der jeweils gultigen Fagsun

83  Grundsatz der Zulassigkeit von Werbeanlagen

Werbeanlagen mussen sich im Gestaltungsbild da8&ir und Platzraumes unterordnen.
In diesem Sinne zulassig sind:

1. Werbeanlagen und Warenautomaten nur an dee 8t Leistung,

2. Werbeanlagen auf der Fassade, wenn sie pavd#elim rechten Winkel zur Fassade an-
gebracht werden,

3. auskragende Werbeanlagen (Ausleger) bis zu Aimekragungstiefe von maximal 1,00 m
und einer Konstruktionsbreite bis 0,15 m, mit eiderchgangshéhe von mindestens 2,50
m sowie einen Abstand von mindestens 0,70 m vonuRan Fahrbahn,

4. sonstige Werbeanlagen und Automaten, soferaudgrund der nachfolgenden Vorschrif-

ten an der Hauswand angebracht werden dirfenjgsi®mibmaximal 15 cm in den 6ffentli-
chen Stralenraum hineinragen.

84  Einordnung in die Fassade

(1) Pro Gliederungseinheit der Fassade ist nur\&aedeanlage und in der dazugehérigen
benachbarten Gliederungseinheit keine Wiederhohutéssig.



Eine zusammenhangende Werbeanlage darf sichiibelntmehr als ein Gebaude erstre-
cken.

(2) Werbeanlagen und Automaten dirfen
- wesentliche Architekturteile wie z.B. Fenstendul rendffnungen, Balkone, Loggi-
en und Erker nicht verdecken, dies gilt auch flarakteristische Gestaltungsele-
mente wie z.B. Gesimse, Torbdgen, Sockelabsatze und
- sichtbare Konstruktionsteile wie z.B. Stiutzefeiler und Mauerscheiben in ihrer
optischen Wirksamkeit nicht wesentlich stéren.

(3) Werbeanlagen und Automaten mussen in LaAngeeldad Tiefe auf die vorgegebene
Gliederung der Fassade Riicksicht nehmen, inde@esaltungsrhythmus aufgenom-
men wird.

Sie missen am Hausrand einen Abstand von mindeS@eom und zu architektonischen
Gliederungselementen mindestens 20 cm Abstandnhalte

(4) Markisen als Falt- und Rollenkonstruktion darfsofern sie als Werbetrager dienen, nur
Uber Ladeneingange und Schaufenstern angebracti¢mer
Sie mussen durch Unterbrechung die Gliederungrdssade aufnehmen und dirfen die
Breite von Eingang und Schaufenster jeweils nurasemtlich Gberschreiten.

(5) Die Farbe der Werbeanlagen und Automaten nmufsdi@ Farbe und Struktur der Fassade
abgestimmt sein.
Grelle Farben, Tagesleucht- und Reflexfarben @fgrben) sind unzuldssig.

85  Lichtwerbung

(1) Beleuchtete Werbeanlagen und zur Beleuchtuagetide Lichtquellen sind zu anzuord-
nen, dass sie nicht blenden.
Lichtwerbung in grellen Farben und der Einsatz Kait- oder Buntlicht ist unzulassig.
Lichtquellen dirfen die Werbung lediglich punkiyelirekt oder indirekt), nicht aber die
Gesamtfassade, beleuchten.

(2) Selbstleuchtende Schriften sind nur zulassepmdas Licht nur nach vorne austreten
kann.

(3) Leuchtkasten (transparente) sind nur zuladsidasleger mit nichttransparenter, umfas-
sender Zarge oder als allseitig geschlossene traokparente Werbeanlage, bei der das
Licht nur als Einzelbuchstabe, Schriftzug oder Bercaustreten kann (Scherenschnitt).

86  Fenster- und Schaufensterflachenwerbung

(1) Fenster- und Schaufensterflachen konnen big%ihrer Flache beklebt werden.

(2) Das dauerhafte Bekleben und Bemalen von Fenated Schaufenstern ist unzuléssig.

87  Unzulassige Werbung



Werbeanlagen sind unzulassig

1. an offentlichen Gebauden mit reprasentativen sidgltebaulich hervorragendem Cha-
rakter;

2. an Baumen, Masten und Schornsteinen;
3. anund auf Béschungen und Stitzmauern;

4. auf Grin- und Freiflachen und daran angrenzeid@uden und Flachen, wenn sie die
Sicht auf die Gruin- und Freiflachen beeintrachiwgirdeckt);

5. an, auf und unter Brickenbauwerken;

6. auf Turen, Einfriedungen; Brandgiebeln und D#éche

7. an Gebauden oberhalb der Bristung des 1. Olnbgeses;
eine Ausnahme ist hier nur zulassig, wenn die adene Fassadenarchitektur unterhalb
der Brustung des 1. Obergeschosses das Anbring&iaetbeanlage nicht ermdglicht und
es stadtebaulich vertretbar ist;

8. als massives Gehause mit einer Flache von niefrGD gm;

9. wenn sie mechanisch oder durch Motoren angetmigbrd;

10. als elektronische Lauf- und Videoanlagen;

11. mit Blink- bzw. Wechselbeleuchtung.

§8 Besondere Anforderungen an Werbeanlagen und Wenautomaten in besonders

schutzwirdigen Bereichen

(1) Far den Altstadtbereich und das Burgergartetsliewie folgt begrenzt, gelten zusatzlich
die Regelungen der Abséatze 5 bis 10.

(2) Der Altstadtbereich wird begrenzt durch:
Georgenmauer, Neumauer, Postring, Heinrich-voptte-Platz, Marienring, Theater-
platz, Jakobsring, Wenzelsring, Am Salztor, Weim&teal3e, MichaelisstraRe, Neugen-
guter, Hinter dem Dom, Georgenstral3e.

(3) Das Burgergartenviertel wird begrenzt durch:

von Wenzelsring, Jakobsring, Luisenstral3e, Charistral3e, Hochstral3e, Oskar-Wilde-
Stral3e, Ulrich-von-Hutten-StralRe, Lepsiusstral¥ggeleStrale.

(4) Die abgegrenzten Bereiche umfassen die jewatsiBegrenzung genannten Stral3en und
Platze mit — siehe Lageplan Anlage.



(5) Auch nach der BauO LSA genehmigungsfreie Warlaggen bedurfen grundsatzlich einer
Genehmigung.
Leuchtschilder bis zu einer Grol3e von 0,25 gnAjiotheken und Notdienste sind zulas-

sig.

(6) Warenautomaten sind nur zulassig, wenn si@umticher Verbindung mit einer offenen
Verkaufsstelle stehen und der Anbringungs- und #lltsrgsort innerhalb der Grundriss-
flache des Gebaudes liegt.

(7) Werbung auf Vordachern ist unzulassig.
(8) Werbeanlagen durfen im Falle der Beleuchtungmitinichtfarbigem Licht angestrahlt
oder hinterleuchtet werden.

(9) Werbung in Einzelbuchstaben aufgemalt, fladizg. erhaben direkt, und auf Wandab-
stand montiert ist zulassig.

(10) Werbung in Auslegerform ist als Schild bzwfeldis zu 0,50 gm Groé3e oder als Schild

bzw. Tafel in bildlicher Darstellung, in durchbraster Konstruktion oder in schildarti-
ger Symbolik zulassig.

8§ 9 Befreiungen

(1) Befreiungen von den Festsetzungen dieser Sgigiirmen auf schriftlich begriindete
Antrag erteilt werden, wenn erhebliche Griinde dafiiechen, die allgemein von Be-
deutung sind und stadtebaulich oder gestalteri€etiade nicht dagegen stehen.

(2) Fur Befreiungen gilt sinngemal3 der § 66 der®@aSsA.

8§ 10 Genehmigungsverfahren

(1) Inden besonders schutzwirdigen Bereichenaitaind Blrgergartenviertel ist das
Errichten, Anbringen, Aufstellen oder wesentliched&rn auch von Werbeanlagen un-
ter einer Grof3e von 0,50 gm genehmigungsbedurftig.

(2) Der Bauantrag ist schriftlich bei der UnteresuBufsichtsbehorde Gber die Stadt (Bau-
verwaltungs- und Planungsamt) einzureichen.
8 11 Erhaltung der Werbeeinrichtungen

Werbeanlagen sind standig in einem ordnungsgemalistand zu erhalten.

§ 12 Ordnungswidrigkeiten

(1) Wer vorsatzlich oder fahrlassig gegen Vorsthmifdieser Satzung verstol3t, handelt
ordnungswidrig im Sinne des § 6 Abs. 7 der Gemairdieung LSA.

(2) Die Ordnungswidrigkeit kann mit einer Geldbufi® zu 2.500,00 € geahndet werden.



8 13 Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tag nach ihrer 6ffentlicBekkanntmachung in Kraft und tritt am
31.12.2015 aulRer Kraft.

gez. Bernward Kiiper
Oberbiurgermeister

Die Werbesatzung wurde am 02.12.1994, die 2. Emmassungssatzung am18.06.2002 und
die Anderungssatzung — 6rtliche BauvorschriftenSkadt Naumburg am 02.10.2010 im
Naumburger Tageblatt offentlich bekannt gemacht.

Anlage zur Werbesatzung
Ortlicher Geltungsbereich Werbesatzung (ohne Darstiung der Stadteingangsbereiche)

Lageplan 1:12500



24 A| TSTADT

Sl i@ )
m_ Wl 7 ), -
q b

i

B

10

] T e

SCHUTZWURDIGER BEREICH |,
BURGERGARTENVIERTEL

BOSIIS siralip

Weichau

Al | e

ANLAGE ZUR WERBESATZUNG

ORTLICHER GELTUNGSBEREICH

WERBESATZUNG

V4

(ohne Darstellung der Stadteingangsbereiche)

Lageplan MaRstab: 1:12500

Stand: 10.01.1884




	Werbesatzung_2010 (1)
	Anlage 1 zur Werbesatzung

