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Einzelhandelskonzept Naumburg 

Vorbemerkung 

 

Die GMA, Gesellschaft für Markt- und Absatzforschung mbH, Büro Erfurt, erhielt im De-

zember 2007 von der Stadt Naumburg den Auftrag zur Erarbeitung eines gesamtstädti-

schen Einzelhandelskonzeptes. Die Untersuchung soll als Grundlage für eine strategische 

und städtebaulich verträgliche Einzelhandelsentwicklung im Stadtgebiet dienen, wobei der 

Sicherung zentraler Versorgungsbereiche gemäß § 34 Abs. 3 BauGB, § 11 Abs. 3 BauN-

VO sowie § 9 Abs. 2a BauGB herausragende Bedeutung zukommt.  

 

Die Datengrundlagen für die im Rahmen der Untersuchung zu behandelnden Aufgaben-

stellungen wurden durch eine Primärerhebung im Januar 2008 sowie eine Passantenbe-

fragung in der Naumburger Altstadt im Februar 2008 gewonnen. Für die Ausarbeitung der 

Analyse standen der GMA zudem sekundärstatistische Materialien der Stadtverwaltung 

Naumburg, des Statistischen Landesamtes Sachsen-Anhalt, des Statistischen Bundesam-

tes und zahlreiche Fachpublikationen aus unterschiedlichen Quellen zur Verfügung. Das 

verwendete Zahlenmaterial wurde einer sorgfältigen Prüfung unterzogen. Sämtliche Da-

ten und Informationen wurden von Mitarbeitern der GMA nach bestem Wissen erhoben, 

aufbereitet und ausgewertet.  

 

Die Ergebnisse der Untersuchungen und die daraus abgeleiteten Empfehlungen wurden 

in drei projektbegleitenden Arbeitskreisen, an denen u. a. der Oberbürgermeister, Vertre-

ter der Stadtverwaltung, des Naumburger Einzelhandels, der politischen Fraktionen des 

Stadtrates und der Industrie- und Handelskammer Halle-Dessau teilnahmen, eingehend 

diskutiert. Dabei konnte ein weitreichender Konsens über die Bewertungen, die stadtent-

wicklungspolitischen Zielsetzungen und Maßnahmen erreicht werden. 

 

Dieser Bericht dient der Entscheidungsvorbereitung und -findung in der Stadt Naumburg. 

Eine Vervielfältigung oder Weitergabe der vorliegenden Untersuchung bedarf der schriftli-

chen Zustimmung des Auftraggebers und der GMA.  

 

G M A
Gesellschaft für Markt- und  
Absatzforschung mbH 
 
Erfurt, August 2008 
BAU WFT skh / ebl 
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